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Wirtschaft fiir den Menschen

PRESSEMITTEILUNG

Bewusste Konsumenten als Leitmotiv

An wen die ,enorm"“-Redaktion bei der Heftentwicklung gedacht hat /
Themenumfeld fiir Unternehmen aus den Bereichen Automobil, Finanzen,
Energie und FMCG relevant

Hamburg, 15. Marz 2010 - ,enorm - Wirtschaft fir den Menschen" heiBt das neue
Wirtschaftsmagazin, das im Kern den Gedanken von Social Business und

Social Entrepreneurship tragt, also die Verséhnung von Wirtschaft, Sozialem und
Okologie. Seine Leser will der Titel sowohl in beruflichem wie auch in privatem Kon-
text ansprechen und ihnen Inspiration und Orientierung auf dem Weg in eine Zukunft
bieten, in der Wohlstand der Menschheit zentraler Faktor von wirtschaftlichen Pro-
zessen ist.

Die Redaktion hatte bei der Entwicklung des Titels eine mannliche wie weibliche Le-
serschaft mit Gberwiegend akademischen Background im Blick. Menschen mittleren
Alters, die bereits einen Teil ihres Lebensweges zurlick gelegt und eine Familie ge-
grindet haben oder kurz davor stehen. Gehobene Angestellte, Freiberufler und
Selbststandige, die angesichts ihrer Position und ihres Bildungshintergrunds lber ein
Uberdurchschnittliches Haushaltseinkommen verfligen. Die einen lebensbejahenden
und materiell gesicherten Lebensstil flihren und sich ihres Einflusses als Konsumen-
ten bewusst sind.

Ihnen ist es wichtig, mit ihren Kaufentscheidungen Zeichen zu setzen und zum Erfolg
nachhaltiger Produkte beizutragen. Die Werthaltung dahinter bringen sie mit ihrem
Lifestyle, den entsprechenden Marken und Produkten offen zum Ausdruck. Das gilt
auch fur Leser, die ,enorm" in ihrem beruflichen Umfeld erreichen will - in den Ge-
schaftsfihrungen und CSR-Abteilungen der Unternehmen sowie in Verbanden, Orga-
nisationen, NGOs, Bundesausschiissen und Stiftungen.

Mit seinem thematischen Umfeld kommt ,enorm" als Plattform flr Inserenten in Be-
tracht, die Prozesse im Sinne der Nachhaltigkeit ausrichten bzw. Produkte und
Dienstleistungen anbieten, die dkologisch oder sozial begriindet sind. ,Wir wenden
uns im Inserentenmarkt besonders an Branchen wie Automobil, Finanzen, Energie
und FMCG", erklart ,enorm™-Verlagsgeschaftsfihrer Alexander Dorn. Zahlende Kun-
den der ersten Ausgabe sind BMW, VW, Hypovereinsbank, Baufritz und MPC Capital.
Dorn: ,Uber das Vertrauen zum Start haben wir uns sehr gefreut - auch der tolle
Vorausbuchungsstand fir die folgenden Ausgaben bestatigt uns in der Annahme,
dass das Thema nicht nur Nischenanbieter bewegt sondern in den Marketingabtei-
lungen und Flhrungsetagen der GroBkonzerne ankommt." Um diesen wachsenden
Markt auch kiinftig optimal erschlieBen zu kdnnen, solle im Laufe des Jahres ein ei-
genes Vermarktungsnetzwerk aufgebaut werden.

Die nachfolgenden Ausgaben erscheinen am 10.06. (#2/10, Anzeigenschluss am
10.05.10), 09.09. (#3/10, AS 09.08.10) und 11.11. (#4/10, AS 11.10.10) mit einer
Druckauflage von 80.000 Exemplaren. ,enorm" bietet eine 1/1 Seite zum Preis von
11.900 Euro an, bis 10.05. gilt ein Einfihrungsrabatt von 10 Prozent. Weitere Infor-
mationen unter Tel. 040/88 88 57 61 oder per Mail an anzeigen@enorm-magazin.de.
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